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Regionale Marken für landwirtschaftliche Produkte -

Chancen, Risiken und 

Erfolgsfaktoren in der praktischen Umsetzung

Ein Praxisbespiel ĂHereford Elbweiderind Graditzñ 2017-

2019: Umsatz- Preis- und Kundenstammentwicklung 

Dipl.agr.Ing./ Dipl.Betriebswirt/ Dipl.Infornatiker Matthias Schneider 

schneider+freunde Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH, 

Nordsachsen
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Strategische Entwicklung seit 2015

1.0 2.0 3.0 4.0

ÅĂDenkwerkstatt FOODñ

ĂFOOD ist das neue TECHñ

ÅLandwirtschafts-

Betrieb
ÅDirektvermarktung ÅĂPartner-Systemñ ÅĂSystemwechselñ in der 

Ernährungswirtschaft

5.0
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Hereford

Elbweiderind
(Geschäftsmodell 1.0)
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Aufbau einer starken 

Regionalmarke

Direktvermarktung

regionaler Produkte

Entwicklung einer loyalen 

Kunden -Community

Entwicklung Partner -

Ökosystem LEH

Denkwerkstatt FOOD

ĂSystemwechselñ

2.0

3.0

4.0

Landwirtschaftsbetrieb1.0 ab 2015

seit 2016

seit 2018/19

ab 2020
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Hereford Elbweiderind - 100 % regional 
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Entwicklung eines erfolgreichen Landwirtschafts -Betriebes

Das Geschäftsmodell
(Entwicklung der Direktvermarktung 2.0)



ĂMarketing ist eine Schl¿sselkompetenz in 

gesªttigten Mªrkten é !
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