Lausitzer Fisch

MARKETING-GESELLSCHAFT
OBERLAUSITZ-NIEDERSCHLESIEN -

Steigerung regionaler Wertschopfung
durch eine starke Marke -
Tourismus als Potential

22.06.2022

Konigswartha

Europdische Union
Europaischer Meeres- und
Fischereifonds EMFF 2014-2020

Foérderung der nachhaltigen Entwicklung der Aquakultur

und Fischerei

STAATSMINISTERIUM
FUR ENERGIE, KLIMASCHUTZ,
UMWELT UND LANDWIRTSCHAFT

Freistaat
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Lausitzer Fisch - Folgeprojekt
Zur Qualitatssicherung

| Projektlaufzeit: 28.03.2022 - 31.03.2023
1 Gesamtaufwand: 66.600 €

1 3 wesentliche Projektbausteine
A Markenprofilierung und —pflege
A Marken-Innouation (Workshopreihe)
A Marken-Kommunikation

1 Ziele:
A Etablierung langfristiger Finangierung- und Organisationsstruktur

A kontinuierliche Qualitdtssicherung
A Intensivierung der Markenuerbreitung und -identifikation
A Entwicklung touristischer Angebote
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Lausitger Fisch -
Touristische Perspektiven
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I Lausitzger Fisch als Potential fGr nachhaltigen Tourismus
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Regionalitdt / regionale Produkte
Natur erleben

Ursprunglichkeit

Tradition

Qualitat
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